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TECHNINE SPECIFIKACIJA
Vé[ »INVESTUOK LIETUVOJE* U2$AKOMUJU BEI PALAIKOMUJUY SKAITMENINES RINKODAROS
KAMPANIJY ORGANIZAVIMO PASLAUGOS

Pirkéjas - V3] ,Investuok Lietuvoje” (toliau — Perkancioji organizacija arba IL arba PO), kurios pagrindinis
tikslas yra skatinti bei pritraukti tiesiogines uZsienio investicijas j Lietuvg (www.investlithuania.com) bei
vienas i$ tiksly per Work in Lithuania programg (toliau — WIL) pritraukti aukstos kvalifikacijos talentus
persikelti gyventi ir dirbti j Lietuvg ( www.workinlithuania.lt).

1. Pirkimo objektas - skaitmeninés rinkodaros paslaugos skirtos kampanijy organizavimui ir
jgyvendinimui, bei su Siy kampanijy jgyvendinimu ir analitika susijusios papildomas paslaugos (toliau
bendrai — Paslaugos).

1.1. Skaitmeninés rinkodaros kampanijos — tai specifinius tikslus (pvz. jvaizdis, konversija, paspaudimai
ir pan.) turinCios, i anksto numatytg biudzetg ir komponentus (pvz. vizualiné medziaga, tekstai) turinCios
kampanijos.

1.2. Palaikomosios skaitmeninés rinkodaros kampanijos — tai paslaugos, apimandios nuolatinés
prieziiros reikalaujanciy skaitmeninés rinkodaros kampanijy prieziirg ("always-on", pakartotinés
rinkodaros (remarketing) kampanijos "Google Ads Search"), paieSkos sistemy rinkodaros (SEM)
paslaugas, bei konsultacijas deél rinkos ar konkurenty tyrimy, sistemy, reklamos kanaly, naujy
funkcionalumy ar kitais klausimais.

1.3. Su kampanijy jgyvendinimu ir analitika susijusios paslaugos — gali apimti GA4, GTM ir Kity
lygiaverciy bei analogisky platformy sekimy diegima, kity reklamos kanaly ir / arba socialiniy tinkly sekimo
(angl. pixel) bei konversijy diegimg, automatizuoty ataskaity ruosimg ir kita, media kanaly, media vartojimuy,
rinky analitikg, SEO konsultacijas.

2. Skaitmeninés rinkodaros kampanijy ir Palaikomyjy skaitmeninés rinkodaros kampanijy
organizavimo paslaugy apimtis

2.1. Skaitmeninés rinkodaros veiksmy planavimas, jskaitant, bet neapsiribojant skaitmeninés rinkodaros
kanaly atranka pagal kampanijy tikslus, zinutes, auditorijos tinkamumg ir kitus kampanijai aktualius
kriterijus.

2.2. Media plany paruo$imas jtraukiant pagrindines reklamos bei Perkanciosios Organizacijos nurodytus
rodiklius, apskaiCiuotus pagal Perkanciosios Organizacijos kampanijy istorinius duomenis bei gergsias
rinkos praktikas.

2.3. Techniniy reikalavimy tekstinei ir vizualinei kampanijy medZiagai paruosimas.

2.4. Kampanijy priezitra ir optimizavimas media plane nusimatyty rodikliy atitikimui ir kampanijos kokybiniy
ir kiekybiniy rodikliy gerinimui.

2.5. Tarpiniy ataskaity* teikimas ne reCiau kaip 1 kartg per ménesj ilgalaikéms Palaikomosios skaitmeninés
rinkodaros kampanijoms ir pagal i§ anksto susitartg daznj kito pobuddzio ir laikotarpio Skaitmeninés
rinkodaros kampanijoms.

2.6. Galutiniy ataskaity* teikimas pasibaigus kampanijoms.

*Ataskaitos — suagreguota kampanijy statistikos suvestiné, j kurig gali jeiti — platformose iSleisto biudzeto
statistika; nusimatyty kampanijos tiksly (angl. KPI) progresas; reklamos rodikliy statistika (pvz. CPM, CTR,
CPC ir kita); svetainés lankomumo statistika (pvz. lankytojy skaiCius, vidutinis svetainéje praleidziamas
laikas, konversijy skaicius ir kita) ir kiti kampanijos kontekste aktualds ir/arba Perkanciosios Organizacijos
nurodyti duomenys. Taip pat ataskaitoje turi bati pateiktos tiekéjo rekomendacijos, komentarai ir sidGlomi
sekantys Zingsniai, bei optimizacijos galimybés. Tikslesni reikalavimai ataskaitoms su Tiekeju bus suderinti
uZsakant kampanijas. Kampanijy ataskaity duomenys sukeliami ir pateikiami Saliy sutartu formatu.
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3. Skaitmeninés rinkodaros ir Palaikomosios skaitmeninés rinkodaros kampanijy parengimo ir
administravimo paslaugos, jtraukiant, bet neapsiribojant Siomis reklamos platformomis ar
sprendimais:

3.1. Google Search arba lygiaverté reklama pasirinkty auditorijy atstovams ,Google* paieSkos sistemoje
pagal raktinius zodzius (PO praSymu Paslaugy teikéjas pateikia rekomenduojamus raktazodzius numatytai
tikslinei auditorijai pasiekti arba i$ anksto pateikia raktazodziy sgrasg);

3.2. Google Display, Discovery, Demand Gen, Performance Max (arba lygiavertése platformose) reklama
- reklama rodoma pasirinktoms auditorijoms svetainése, kurios bendradarbiauja su ,Google*

3.3. Youtube reklama;

3.4. Gmail Sponsored Promotions;

3.5. Facebook ir Instagram reklamos sprendimai;

3.6. LinkedIn arba lygiavertés reklamos sprendimaij

3.7. X (buves Twitter) reklamos sprendimai;

3.8. Reddit reklamos sprendimai;

3.9. Spotify reklamos sprendimai;

3.10. Real-time-bidding (RTB) reklama kitose reklamos platformose (Criteo, Adform, DV360);

3.11. Remarketingo (pakartotinés reklamos) sprendimai pasirinktose reklamos platformose (Google,
Facebook, Linkedin, Reddit, X;

3.12. Socialiniy tinkly turinio reklamos administravimas (Facebook, Linkedin, Reddit, X ir kt.).

4. Su kampanijy jgyvendinimu ir analitika susijusios paslaugos

4.1. Kampanijy priezitra pagrindiniy nusimatyty kampanijy metriky, auditorijos ir biudzeto atitikimui.

4.2. Reikalingy pokyc¢iy identifikavimas ir jgyvendinimas pagrindiniy nusimatyty kampanijy metriky,
auditorijos ir biudzZeto atitikimui, bendram kampanijos rezultaty gerinimui.

4.3. Jgyvendinty kampanijy rezultaty vertinimas, iSvados ir rekomendacijos ateities kampanijoms.

4.4. Kampanijy analitika vykdoma atsizvelgiant j reklamos platformy duomenis (pvz Facebooks Ads,
Linkedin Ads ir pan), svetainés lankomumo duomenis (GA4), Perkanciosios Organizacijos pateiktus
vidinius duomenis.

4.5. Kampanijy analitikai gali bat pasitelkiami papildomi jrankiai ar techniniai sprendimai, padedantys
automatizuoti duomeny gavimo ir analizés procesus.

5. Bendrieji reikalavimai paslaugy uzsakymui ir vykdymui:

5.1. Paslaugos vykdomos pagal PO uZsakyma.

5.2. Uzsakant paslaugas PO Paslaugy teikéjui pateikia technine uzduotj (Sutartyje nurodytam Paslaugy
teikéjo uz sutarties vykdyma paskirtam asmeniui el. pastu), Paslaugy teikéjas nedelsiant, bet ne véliau kaip
per 1 darbo dieng patvirtina uzduoties gavima.

5.3. PO kreipiantis dél Skaitmeninés rinkodaros kampanijy ir Palaikomyjy skaitmeninés rinkodaros
kampanijy vykdymo, Paslaugy teikéjas ne véliau kaip per 4 darbo dienas, nuo techninés uzduoties
iSsiuntimo (Sutartyje nurodytam Paslaugy teikéjo uz sutarties vykdymag paskirtam asmeniui el. pastu),
pateikia efektyviausig kampanijos vykdymo pasitilymg. Pasitlymg sudaro media plano failas su kampanijai
naudoti siGlomais kanalais, planuojamos bei prognozuojamos reklamos metrikos (CTR, CPM, CPC ir kiti),
sidlomos auditorijos ir jos nustatymo (fargeting) variantai joms pasiekti, kampanijos vykdymo grafikas,
bendras kampanijos biudzetas ir biudzetas kiekvienam kanalui atskirai.

5.4. PO |jvertina pateiktg kampanijos vykdymo pasidlyma, jei reikia, pateikia pastabas, papildymus
korekcijoms. Paslaugy teikéjas, atsizvelgdamas | pateiktas pastabas / pasidlymus, patikslintg kampanijos
vykdymo pasitlymg pateikia ne véliau kaip per 2 darbo dienas, nuo pastaby pateikimo dienos.

5.5. PO patvirtinus galutinj suderintg Kampanijos vykdymo pasidlyma, pradedamas kampanijos vykdymas.



5.6. Teikdamas Kampanijy vykdymo pasidlymus, Paslaugy teikéjas turi atsizvelgti j Perkanciosios
organizacijos nurodytas tikslines grupes (nurodytas techninéje uzduotyje) ir siekti kuo mazesniais kastais
pasiekti numatytus tikslus.

5.7. Paslaugy teikéjas uzduotj atlieka tik suderinus uzduoties atlikimo terminus, grafikg ir sgmatg su
Perkanciaja organizacija ir gavus patvirtinimg rastu (el. pastu).

5.8. Prieigas prie Paslaugy suteikimui (kampanijy vykdymui) reikalingy platformy (Google, Facebook,
LinkedIn, Reddit ir kt.) suteiks PO.

5.9. Paslaugos atliktos Paslaugy teikéjo iniciatyva, nesuderinus su Perkanciagja organizacija, nelaikoma
sutarties objektu ir nebus apmokamaos.

5.10. Paslaugy tiekejui virSijus i§ anksto numatytg ir rastu (el. pastu) suderintg kampanijos biudzets,
vir§ytas numatyto biudzeto skirtumas nebus kompensuojamas ir padengiamas Paslaugy tiekéjo |éSomis.
5.11. Paslaugos turi bati teikiamos tiesiogiai Paslaugy teikéjo.

6. APLINKOS APSAUGOS REIKALAVIMAI (ZALIEJI KRITERIJAI)

6.1. Sutarties pagrindu teikiant Paslaugas mazinti popieriaus sunaudojima, atsisakyti nebutino dokumenty
kopijavimo ir spausdinimo, rengiama techniné dokumentacija, ataskaitos ir (ar) kiti su Sutarties vykdymu
susije dokumentai (jskaitant mokejimo dokumentus), turi bati pateikti tik elektroniniu formatu, o techninés
dokumentacijos galutinés versijos ir (ar) kita dokumentacija, kuri turi bdati pasiraSoma, pasiraSoma
elektroniniu parasu. ISimtiniais atvejais su Sutarties vykdymu susije dokumentai gali bati pateikiami fiziniu
dokumenty formatu, jeigu toks formatas privalomas pagal teisés aktus ir (ar) Pirkéjas nurodo tokj batinuma.
Esant badtinybei spausdinti, naudojamas perdirbtas popierius, kuris atitinka reikalavimus, patvirtintus
aktualios redakcijos Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011 m. birzelio 28 d. jsakymu Nr. D1-508 ,Dél
Produkty, kuriy vieSiesiems pirkimams ir pirkimams taikytini aplinkos apsaugos kriterijai, sgraso, Aplinkos
apsaugos kriterijy ir Aplinkos apsaugos kriterijy, kuriuos perkanciosios organizacijos ir perkantieji subjektai
turi taikyti pirkdami prekes, paslaugas ar darbus, taikymo tvarkos apraso patvirtinimo®.



